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Â 4YU CdeTYU q=UTYU^]QSXUb ĐĘęĒ{ gebTUvon der Bitkom Research GmbH im Auftrag des 

journalistischen Recherchedienstes ResponseSource erstellt. Bitkom Research hat dafür im März 

und April 2014 insgesamt 1.344 hauptberufliche Journalisten, die für journalistische Medien in 

Deutschland tätig sind, online befragt und die Ergebnisse analysiert. 

Â Methode: Online-Befragung auf Grundlage der Zimpel-Journalistendatenbank 

Â Erhebungszeitraum: 27. März bis 13. April 2014 

Â Kommunikation:  

Â Pressemitteilung des BITKOM am 23. Mai 2014 

Â Pressemitteilung von ResponseSource am 27. Mai 2014 

Â Gemeinsame Pressekonferenz von ResponseSource & Bitkom Research am 27. Mai 2014 im 
Presseclub München 

Vorgehensweise und Studiendesign 
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Pressemitteilung BITKOM am 23. Mai 2014 

 

Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten 

http://www.bitkom.org/de/presse/8477_79493.aspx
http://www.bitkom.org/de/presse/8477_79493.aspx
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Pressemitteilung ResponseSource am 27. Mai 2014 

 

Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten 

http://www.responsesource.de/presse/?release=nutzen-des-internets-fr-medienmacher-liegt-noch-weitgehend-brach
http://www.responsesource.de/presse/?release=nutzen-des-internets-fr-medienmacher-liegt-noch-weitgehend-brach
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Gemeinsame Pressekonferenz ResponseSource & Bitkom Research  
am 27. Mai 2014 
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Medienresonanz 

 

Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten 

http://www.sueddeutsche.de/medien/recherchieren-im-internet-nur-wenige-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-1.1976386
http://www.sueddeutsche.de/medien/recherchieren-im-internet-nur-wenige-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-1.1976386
http://www.sueddeutsche.de/medien/recherchieren-im-internet-nur-wenige-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-1.1976386
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Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten 

Medienresonanz 

http://www.focus.de/digital/computer/medien-viele-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-kaum-zur-recherche_id_3876333.html
http://www.focus.de/digital/computer/medien-viele-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-kaum-zur-recherche_id_3876333.html
http://www.focus.de/digital/computer/medien-viele-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-kaum-zur-recherche_id_3876333.html
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Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten 

Medienresonanz 

http://www.tagesspiegel.de/medien/facebook-und-twitter-recherche-ist-woanders/9958648.html
http://www.tagesspiegel.de/medien/facebook-und-twitter-recherche-ist-woanders/9958648.html
http://m.schwarzwaelder-bote.de/inhalt.internet-nur-wenige-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-zur-recherche.118f92ce-6c9c-4a6d-aa2f-b3a09505dd98.html
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Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten 

Medienresonanz 

http://prreport.de/home/aktuell/article/8407-journos-wollen-wieder-mehr-erklaeren-statt-nur-schnell-zu-sein/?L=0%252&cHash=9962dc6901864a508009a8c2e7766ac7
http://prreport.de/home/aktuell/article/8407-journos-wollen-wieder-mehr-erklaeren-statt-nur-schnell-zu-sein/?L=0%252&cHash=9962dc6901864a508009a8c2e7766ac7
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Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten 

Medienresonanz 

http://www.wuv.de/digital/lieber_suchmaschine_als_social_web_journalisten_und_das_internet

