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Vorgehensweise und Studiendesign

A4YU CdeTYU qg=UTY U"MjoQdenBitkom egearéh{GmigHen Auftragles
journalistischen RecherchedienstesResponseSource erstelltBitkom Research hat dafir imMéarz
und April 2014 insgesamt 1.344 hauptberufliche Journalisten,die flr journalistische Medien in
Deutschland tatig sind, online befragt und die Ergebnisse analysiert.

>

Methode: Online-Befragung auf Grundlage der ZimpelJournalistendatenbank

Erhebungszeitraum: 27. Marzbis 13. April 2014

>

Kommunikation:
Pressemitteilung des BITKOM am 23. Mai 2014
A Pressemitteilung von ResponseSource am 27. M2014

A Gemeinsame Pressekonferenxon ResponseSource & Bitkom Research am 27. Mai 2014 im
Presseclub Miinchen
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Pressemitteilung BITKOM am 23. Mai 2014

\2 BITKOM

Presseinformation

Journalisten versffentlichen eigene Inhalte in sozialen Medien

W 79 Prozent der Journalisten publizieren in sozialen Netzwerken oder Blogs
= Auch grofie Mehrheit der alteren Medienmacher in sozialen Medien aktiv

Berlin, 23. Mai 2014
Gut drei Viertel (79 Prozent) aller hauptoeruflichen Journalisten in Deutschiand
in sozialen Blogs. Das
hat eine Umfrage von Bitkom Research im Auftrag von ben,
bei der 1.344 Journalisten befragt wurden. Danach verds fast die Halfte (49 ud

Prozent) der befragten Joumalisten die eigenen Texte, Videos oder HoMunkbeitrage
regeimasig (immerihaufig) in sozialen Medien und nahezu ein Drittel (30 Prozent)

.Soziale Netzwerke und Blogs haben sich zu
einem zentralen ir die Verbreitung Inhalte im Netz

entwickelt', sagte BITKOM-Hauptgeschafisfunrer Dr. Bemnard Rohleder. Laut
Umirage publizieren 63 Prozent der befragten Joumalisten inre Arbeitsergebnisse
bei Facebook, davon 32 Prozent regelmaia. Fast die Halfte (49 Prozent)
versffenticht eigene Inhatte in Blogs oder Foren, allerdings nur 15 Prozent
regeimatig. 4 Prozent der Befragten verbreiten inre Erzeugnisse Gber Twitter (23
Prozent regematig) und 37 Prozent iber Google+ (15 Prozent regelmatig).
Ebenfalls 37 Prozent verd in dem i Xing, davon 8

Prozent regelmafig. 22 Prozent nutzen Linkedin (3 Prozent regelmafig)

Jingere Joumalisten nutzen soziale Netzwerke und Blogs etwas haufiger als
Medium zur Verbreitung von Inhalten als ihre aiteren Kollegen. Allerdings sind die
Unterschiede nicht gravierend. 87 Prozent der unter 35-Jahrigen verfofentiichen
inre journalistischen Erzeugnisse in sozialen Medien, in der Altersgruppe ven 35 bis
45 Jahre sind es 85 Prozent. Nur geringfigig unter dem Durchschnittliegen die 46-
bis 55-Jahnigen mit 76 Prozent. Und auch in der Alterskiasse zwischen 55 und 65

Jahren publizieren 75 Prozent inre Inhalte in den sozialen Medien.

Di Pl Medi 2014 - Recherche, Q und
Finanzierung im digitalen Alltag” wird am 27 Mai 2014 im Presseciub Manchen
vorgestellt bitte an maria, om

neve Madien .V,

Abrechisratie 10

Ansprechpartner
Mauros Shahd
Pressaspracher
Tol. +48.30.27576-114
mshana@bitiom org

Franz Grimm
Frojektmansger
Bitkom Resesrch

Tel. +48.20 27578560
fgrmm@sikom-
research.de

Prisident
Prof. Dister Kemgf

Hauptgeschaftsfuhrer
Dr- Barmhard Ronleder

Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten
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\> BITKOM

Presseinformation
Joumalisten veroffentiichen eigene Inhaite in sozialen Medien
sste2

Im Rahmen der Studie — Recherche, Qualfitsanspruch und

Far s

Der BITKOM vertit mehr as 2. 100 Untametmen, davon Gber 1.300 Direkimitgieder mit 140 Milfarden

Giobsl 5 & M-Servicss,
Herstaller
Uniemehmen der digialen edien und der Netzwirtsc
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http://www.bitkom.org/de/presse/8477_79493.aspx
http://www.bitkom.org/de/presse/8477_79493.aspx

Pressemitteilung ResponseSource am 2Mai 2014

Versffentlicht am: 27. Mai 2014
PRESSEINFORMATION
Nutzen des Internets fir Medienmacher liegt noch weitgehend brach

61% der Journalisten beklagen mangelnde Recherchezeit / Weit Uber die Halfte der Recherche findet online statt / Uber
ein Dritte| wirde als Leser kein Geld fur die Online-Ausgabe ihres eigenen Mediums bezahlen

Minchen, 27 Mai 2014

Wahrend das Internet mit inen und E-Mail- aus dem i nicht mehr
wegzudenken ist, bleibt das Potenzial, das das Netz fiir journalistische Arbeit bietet, noch zum groBen Teil
ungenutzt. Das ist eines der Ergebnisse der aktuellen Studie von Response Source und Bitkom Research. it

2014 — Q und im digitalen Alltag® bieten die
Macher hinter der Onli de Einsi in den deutscher
Journalisten.

Befragt wurden tiber 1.300 i aller im Frithjahr dieses Jahres. Die Studie
ligfert Einsichten in R im sowie im
und der der

Recherche - Zeitaufwand und Zeitmangel

Journalisten recherchieren taglich im Schnitt 163 Minuten. Mit umgerechnet 2 Stunden und 43 Minuten entspricht dies in
etwa einem Drittel eines achtstindigen Arbeitstages. Nach ihrer Einschitzung gefragt, ob sie gentigend Zeit fir
Recherche hatten, gab mit §1% eine deutliche Mehtheit an, dass sie haufig zu wenig Zsit fur weitergehende Recherchen
hatten. Nur 19% widersprachen der Aussage und gaben an. dass sie genugend Zeit fur tisfgehende Recherchen hatten

il des

Bei genauerer Betrachtung der Online-Recherche im Verhaltnis zum Gesamtrechercheaufwand zeigt sich, dass sich der
Anteil im Vergleich zu 2008 deutlich erhaht (heute 53% im Vergleich zu damals 48%). Auf die Frage. wozu sie das
Internat in erster Linie nutzen, gaben 87% der Journalisten das ,Beobachten der Nachrichten- und Themenlage® an
direkt gefolgt von Recherchearbeit, dabe in erster Linie zur Emmittlung von Quellen und Kontaktdaten (85%) sowie zum
Einholen von Informationen und Zusatzmaterial (84%). Zur grindiichen Recherche von kemplexen Sachyerhahten nimmt
die Intemet-Nutzung mit 76% bersits merklich ab. Weniger haufig nutzen Joumalisten das Intemnet zur Uberprifung der
Glaubwirdigkeit von Quellen (52%) oder zum Bewerten eines Themas (57%)

Di

ale Hilfsmittel bei Weitem nicht ausgeschopft

Suchmaschinen und E-Mai sind mit deutlichem Abstand die fenste fur
Recherchearbeiten (23% und 90%). Die Websites von Untemehmen, ffentlichen Behorden sowie von Versinen und
Verbanden erachten nur zwischen 46% und §1% der befragten Journalisten als wichtig fur ihre Machforschungen. Soziale
Netzwerke gaften fir 29 % der Befragten als wichtig. noch weiter abgeschiagen sind die Websites von Parteien und
Politikern mit nur 17%

Der deutliche Fokus auf Suchmaschinen und E-Mail zeigt, dass das Intemet zwar nicht aus dem Redaktionsalitag
wegzudenken ist. die ganze Bandbreite der Online-Recherche allerdings bisher nicht voll ausgenutzt wird. Die Nutzung
von Blogs. Foren. Business-Netzwerken und R hat bisher noch keinen festen Platz in der Recherche-
Arbeit der Journalisten”, so die Einschatzung von Maria bei R fir den
deutschsprachigen Raum

Die Studie zeigt einen deutlichen altersbedingten Trend in der Nutzung von sozialen Netzwerken. Je jinger die befragten

Journalisten, desto hoher schatzen sie die Bedeutung von Plattformen wie Facebook, Google+ und Twitter fir ihre

Recherche ein: 46% bei den unter 35-Jahrigen gegen 20% im Alter von 85 bis 65 Jahren betrachten soziale Netzwerke

als wichtig fur die Recherche. .Die Studie bestatigt unsere Annahme. dass i der Nutzung digitaler Technologien noch

viel Potenzial steckt — und zwar nicht nur fur die Verbreitung von medialen Erzeugnissen, sondem besonders fur die
Arbeit’ 50

Bezahlen fiir i und Fi i von

Uber zwei Drittel (71%) der befragten arbeiten fiir Medien, mehr als die Halfte (54%) arbeitat
fiir Medien, die sich durch den Verkauf der joumalistischen Arbeit finanzieren, etwa iiber Ao, Zeitschriftenhandel und
Online-Modelle. Mit 96% gaben fast alle Journalisten an, dass das Medium, fir das sis hauptsachlich tatig sind
joumalistische Inhalte im Intemnet zur Verfugung stell:. Die Mehrzahl (84%) veroffentlicht kostenlos und ohne
Registrierung, 30% der Medien setzen teilweise oder komplett kestenpfichtige Modelle ein, wie Freemium, Paywall
Light (geringer Beitrag oder Registrierung) und Kontingent- oder sogenannte ,Metered” Modelle, alsa Vertriebsformate mit
Volumenbeschrankung. Von den befragten Joumalisten gaben 38% an. dass sie als Leser fiir die Online-Ausgabe ihres
sigenen Mediums kein Geld bezahlen warden Nur 44% hingegen signalisierten ihre Zahlungsbersitschaft Die niedrigers
Bereitschat, selbst fiir das eigene Medium online zu zahlen, ist aufiallend. Trotz einer Vielzahl verschisdener Modella
scheint es noch nicht gelungen, einen Weg zu finden, Gber den sich gute Qualitat im wahrsten Sinne des Wortes
bezahlt macht”, interpretiert Irchenhauser das Ergebnis. .In der Diskussion um Journalismus in der digitalen Welt lisgt
der Fokus stark auf der Markifahigkeit der Produkte. Betrachtet man jedoch den enormen Nutzen, den das Web schon
bei der Entstehung joumnalistischer Arbeit bietet, gibt es noch viel Raum fur Qualitats- und Efizienzsteigerung
prognostiziert Maria Irchenhauser

Als eine web-basiert ichkeit der f stand das Thema Crowdfunding ebenfalls auf dem Fragekatalog der
Studie. Digse Art dor Finanzisrung uber sine grolbe Anzah klsiner Spenden tiefs zwar nur bei 11% der befragten
Journalisten auf Ablehnung, selbst schon einmal ein hes Projekt tber eine Crowdf Plattform

mitfinanziert oder selbst ein Projekt ausgeschrieben haben jedoch nur 7% der befragten Joumalisten

Uber die Studie

Die Studie . 2014 — Recherche, Q und F im digitalen Alltag® erstellte die
Bitkem Research GmbH im Auﬁrag von ResponseSource. Die zugrunde liegends Erhebung wurde zwischen 27. Marz
und 13. April 2014 unter die fur Wedien in D tatig sind

ie Stichprobe umfasst 1.344 aller in D .
Eine der Ergebnisse der Studie 2014 - Recherche, Q und

Finanzierung im digitalen Alltag" steht hier zum Download bereit. Eine Infografik kannen Sie hisr abrufen

Uber Response Source und DWPub:

ResponseSource ist ein Angebot des internationalen Untemehmens DVWPub mit Sitz in London. Ziel des Grinders Daryl

Willcox st es, die von Bloggem und K durch Online-
Dienste zu yereinfachen. Set 1997 bictet DVVPub umfangrelche Werkzsuge fir dis Kemmunikations- und
Medienbranchen in Europa an. Zum Angebat gehéren neben dem Recherche-Tool R die FeaturesE
Mediendatenbank, das Verzsichnis Freier sovie der P DWPub

hat insgesamt 40 Mitarbeiter. Alle Disnste werden von mehrkspfigen Teams in der jeweiligen Landessprache batreut

Mit tber 430 K ist der R bei |
und Agenturen im deutschsprachigen Raum seit sinem Jahr etabliert Von IT, Technik, Telskommunikation und Ensrgis
iber Witschat. Poliik und Finanzen i hin 2u Liestyle. Mode. Beauty. Gesundhet uud Nnn Profit - zahlreiche
Branchen sind auf R vertreten, um R gen von

Mehr Informationen finden Sie unter wan respansesource de und www dwpub.com/de/. Folgen Sie uns auch auf
ww twitter.com/RS_Germany

Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten
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http://www.responsesource.de/presse/?release=nutzen-des-internets-fr-medienmacher-liegt-noch-weitgehend-brach
http://www.responsesource.de/presse/?release=nutzen-des-internets-fr-medienmacher-liegt-noch-weitgehend-brach

Gemeinsame Pressekonferenz ResponseSource & Bitkom Research
am 27.Mai 2014
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Medienresonanz

Siiddeutsche.de Medien

Politik Panorama Kultur Wirtschaft Sport Minchen Bayern Digital Auto Reise Video  mehr -
Home = Medien

Nur wenige |ournalisten nutzen Facebook und Twitter

27. Mai 2014 12:23 Recherchieren im Internet

Nur wenige Journalisten nutzen
Facebook und Twitter

Das Internet ist schon lange nicht mehr wegzudenken aus dem
Alltag von Journalisten. Doch eine neue Studie zeigt: Viele
Medienmacher nutzen nur einen kleinen Teil der
Méglichkeiten im weltweiten Netz.

Das Internet ist flir Journalisten inzwischen ei

wichtiges Werkzeug, doch soziale Netzwerke

Demnach sind Suchmaschinen und E-Mails mit Abstand

die wichtigsten Internetdienste fiir Recherche-Arbeiten. Nur 29 Prozent aller
befragten Journalisten schétzen daflir die sozialen Netzwerke als

wichtig ein.

Insgesamt dominiert das Internet laut der U
die Arbei
Minuten ti
Recherche.

frage inzwischen allerdings
n Journalisten: Im Schnitt verwendet ein Redakteur 163
ch fiir die Recherche, davon 96 Minuten fir die Online-

Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten

kom

ﬁesresrrch GmbH

Im Auftrag der Rechercheplattform ResponseSource waren im Mé&rz und
April 1344 hauptberufliche Journalisten aller Mediengattungen online
befra; "Medienmacher 2014 - Recherche,
Qualitdtsanspruch und Finanzierung im dig

vorden. Die Stu

=t italen Alltag'.
"Die ganze Bandbreite der Online-Recherche wird bisher
nicht voll ausgenutzt”, sagte Maria Irchenhauser von
ResponseSource. "Die Nutzung von Blogs, Foren, Business-
Netzwerken und Recherchediensten hat kisher noch keinen
festen Platz in der Recherche- Arbeit der Journalisten,”

Je jiinger, desto gréfier die Nutzung sozialer Netzwerke

Allerdings werde sich dies in den nachsten Jahren
woraussichtlich &ndern. Denn die Studie ergab: Je jinger
die Befragten, desto gréfier die Nutzung sozialer Netzwerke
bei der Recherche.

61 Prozent der Journalisten gaben an, hdufig zu wenig Zeit fitr
weitergehende Recherchen zu haben. Der Projektmanager von Bitkom

Research, Franz Grimm, Hu n, dass die Studie nicht reprisent;
tichprobe wichtige Aufschliisse iiber die Verinderungen

Aber sie liefere als 8
in der Arbeit von Medienmachern.
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http://www.sueddeutsche.de/medien/recherchieren-im-internet-nur-wenige-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-1.1976386
http://www.sueddeutsche.de/medien/recherchieren-im-internet-nur-wenige-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-1.1976386
http://www.sueddeutsche.de/medien/recherchieren-im-internet-nur-wenige-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-1.1976386

Medienresonanz

ONLINE

Startseite Politik Finanzen Wissen Gesundheit Kultur Panorama Sport [N
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dpa

Medien
Nur wenige Journalisten nutzen Facebook
und Twitter zur Recherche

14, 1254

W Twittern | 1 81| 0 0 0 al=

Google-Anzeigen

Journalismus Volontariat
16 Ausbildungsplatze. Jetzt bis zum 15. Juni de

-

Netzwerke viie

Laut einer Umfrage von Bitkom Research nutzen viele deutsche Joumalsten sozial
Facebook und Twitter bisher kaum fr die Recherche

Nur wenige Journalisten in Deutschland nutzen soziale
Netzrwerke wie Facebook und Twitter bisher fiir die
Recherche. Dies ergab eine am Dienstag in Miinchen
verdffentlichte Umfrage von Bitkom Research.

Demnach sind Suchmaschinen und E-Mails mit Abstand die
wichtigsten Internetdienste fir Recherche-Arbeiten. Nur 28
Prozent aller befragten Journalisten schatzen dafir die zozialen
Netzwerke alzs wichtig ein. Im Schnitt verwendest ein Redakteur
163 Minuten taglich fir die Recherche, davon 96 Minuten fir die
Online-Recherche.

Im Auftrag der Rechercheplattiorm ResponseSource waren im
Marz und April 1344 hauptberufliche Journalisten aller
Mediengattungen online befragt worden. Die Studie tragt den Titel
Medienmacher 2014 - Recherche, Qualitatsanspruch und
Finanzierung im digitalen Alltag”.

.Die ganze Bandbreite der Online-Recherche wird bisher nicht
voll ausgenutzt®, sagite Maria Irchenhauser von ResponseSource.
Die Nutzung von Blogs, Foren, Business-Netzwerken und
Recherchediensten hat bisher noch keinen festen Plaiz in der
Recherche-

Arbeit der Journalisten.” Allerdings werde sich dies in den
nachsten Jahren voraussichtlich andern. Denn die Studie ergab:
Je junger die Befragten, desfo grofer die Nutzung sozialer
Netzwerke bei der Recherche.

61 Prozent der Journalisten gaben an, haufig zu wenig Zeit fir
weitergehende Recherchen zu haben. Der Projektmanager von
Bitkom Research, Franz Grimm, rdumte ein, dass die Studie nicht
reprasentativ sei. Aber sie liefere als Stichprobe wichtige
Aufschlisse Gber die Veranderungen in der Arbeit von
Medienmachem.

Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten

Jitkom
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http://www.focus.de/digital/computer/medien-viele-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-kaum-zur-recherche_id_3876333.html
http://www.focus.de/digital/computer/medien-viele-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-kaum-zur-recherche_id_3876333.html
http://www.focus.de/digital/computer/medien-viele-journalisten-nutzen-facebook-und-twitter-kaum-zur-recherche_id_3876333.html
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Facebook und Twitter

Recherche ist woanders

Nur wenige Journalisten nutzen die
sozialen Netzwerke. Das wird sich in
den nichsten Jahren @ndern, sagt
eine Bitkom-Studie.

Eenptetien @ #Twinern | @ J 1] @

Nur wenige Journalisten in Deutschland
nutzen soziale Netzwerke wie Facebook
und Twitter bisher fiir die Recherche. Dies
erzab eine Umfrage von Bitkom Research.
Demnach sind Suchmaschinen und E-
Mails mit Abstand die wichtigsten
Internetdienste fiir Recherchearbeiten. Nur 29 Prozent aller befragten Journalisten
schitzen dafiir die sozialen Netzwerke als wichtig ein. Im Schnitt verwendet ein Redaktenr
163 Minuten tiglich fiir die Recherche, davon g6 Minuten fiir die Online-Recherche. Im
Aufirag der Rechercheplattform ResponseSource waren im Marz und April 1344
hauptberufliche Journalisten aller Mediengattungen online befragt worden.

_Die ganze Bandbreite der Online-

Recherche wird bisher nicht voll

ansgenutzt”, sagte Maria Irchenhanser von

ResponseSource. , Die Nutzung von Blogs,

Foren, Business-Netzwerken und
Recherchediensten hat bisher noch keinen festen Platz in der Recherchearbeit der
Journalisten.” Allerdings werde sich dies in den niéichsten Jahren voraussichtlich dndern.
Denn die Studie ergab: Je jiinger die Befragten, desto grofBer die Nutzung sozialer
Netzwerke bei der Recherche.

61 Prozent der Journalisten gaben an, hiufig zu wenig Zeit fiir weitergehende Recherchen
zu haben. Der Projektmanager von Bitkom Research, Franz Grimm, gestand zu, dass die
Studie nicht reprisentativ sei. Aber sie liefere wichtige Aufschliisse iiber die
Veranderungen in der Arbeit von Medienmachern. dpa/Tsp

Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten

Jitkom

Research GmbH

schwarzwaelder-bote.de
Mehr Internet

Lokales Lokalsport Mehr “

Lokales

Internet

Nur wenige Journalisten nutzen Facebook
und Twitter zur Recherche

von dpa 27.05.2014

Miinchen - Nur wenige Journalisten in Deutschland nutzen
soziale Netzwerke wie Facebook und Twitter bisher fiir die
Recherche. Dies ergab eine am Dienstag in Miinchen
veroffentlichte Umfrage von Bitkom Research.

Demnach sind Suchmaschinen und E-Mails mit Abstand die
wichtigsten Internetdienste fiir Recherche-Arbeiten. Nur 29
Prozent aller befragten Journalisten schatzen dafiir die
sozialen Netzwerke als wichtig ein. Im Schnitt verwendet ein
Redakteur 163 Minuten taglich fiir die Recherche, davon 96
Minuten fiir die Online-Recherche.
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http://www.tagesspiegel.de/medien/facebook-und-twitter-recherche-ist-woanders/9958648.html
http://www.tagesspiegel.de/medien/facebook-und-twitter-recherche-ist-woanders/9958648.html
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Medienresonanz

PRREPORT

Ein Schwestermedium von PR Week

m Hi & Meinung E rii Awards kt Termine

7.05.2014 | Studie von Bitkom Research fur Response Source

Journos wollen wieder mehr erklaren statt nur schnell zu sein

Die meisten Journalisten (61%) haben
haufig zu wenig Zeit fiir weitergehende
Recherchen. Dies ergab eine Umfrage des
Recherchetool-Anbieters Response Source
Die befragten Joumalisten verwenden
durchschnittlich rund ein Drittel (163
Minuten) des Arbeitstages fiir die
journalistische Recherche.

Die befragten Journalisten nutzen das B -
Internet in erster Linie zum Beobachten der | == tom —-
Nachrichten- und Themenlage. Zu einem
ahnlichen Ergeb: am jingst auch eine
Studie des PR-Software-Anbieters Cision.
Aber auch fiir die Recherche-Arbeit spielt  Fir Recherch
das Internet eine zentrale Rolle: 85% der
befragten Journalisten mutzen das Internet
zur Ermittlung von Quellen/Kontaktdaten,
84% zum Einholen von Informationen und
Zusatzmaterial und 76% zur griindlichen
Recherche von komplexen Sachverhalten

f su wenig Zeit finden

Bei der Recherche greifen Journalisten mit

dentlichem Abstand am haufigsten auf

Suchmaschinen und E-Mails zuriick. Eine deutlich geringere Bedeutung haben
Webseiten von Parteien/Politikern, Chats/Blogs/Foren, Business- Netzwerke und
Recherche-Dienstleister. Weniger als ein Drittel (29%) aller befragten Journalisten
erachten die sozialen Netzwerke (Facebook, Google+, Twitter) als wichtig fiir ihre
Recherche-Arbeiten. Insgesamt hat sich der Anteil der Online-Recherche am
Gesamtrechercheaufivand im Vergleich zu 2008 deutlich erhht (2014: 58% und 96
Min_, 2008: 48% und 79 Minuten)

Inhouse-Recherchepools selten

Nur 17% aller befragten Journalisten erhalten Unterstiitzung aus dem cigenen Haus in
Form von Recherche Pools. Rund 19 Prozent der Joumalisten greifen auf exteme
Recherche-Tools wie den idw Wissenschaft, R de
oder Media Diplomat zuriick. Dabei geben 33 Prozent der befragten Journalisten an
dass Ihnen diese Recherche-Dienstleister bis dato nicht bekannt waren

Selbstdarstellung

Rund die Hilfte der befragten Journalisten sind der Meinung, dass sie sich als
individuelle "Marke” prasentieren mussen, um erfolgreich zu sein. Vier von funf
(79%) der befragten Journalisten verbreiten ihre eigenen journalistischen Inhalte ber
Internetdienste wie Facebook, Twitter, Google+, Blogs/Foren etc. Am haufigsten
verwenden die befragten Journalisten dafiir Facebook und Twitter.

Geschiftsmodelle

Mehr als zwei Drittel (71%) der befragten Tournalisten arbeiten fiir werbefinanzierte
Medien Nahezu alle Journalisten (96%) arbeiten fir Medien, die journalistische
Inhalte im Intemet zur Verfigung stellen. Die Mehrzahl (64%) dieser journalistischen
Inhalte sind kostenlos und ohne Registrierung verfigbar. Weitere 15 Prozent
verwenden ein sogenanntes Freemium-Modell, bei dem Inhalte teilweise kostenlos,
teilweise kostenpflichtig fiir bestimmte Inhalte angeboten werden. 40 Prozent der
befragten Journalisten haben bereits fur journalistische Inhalte Dritter im Internet
bezahlt Fir die Online-Ausgabe des eigenen Mediums wiirden aber 38 Prozent der
befragten Journalisten kein Geld bezahlen.

Crowdfunding-Modellen stehen Journalisten offen gegentiber: Nur 11 Prozent der
befragten Journalisten halten nichts von Crowdfunding fiir unabhangige
journalistische Projekte. Es fehit jedoch an Erfahrungswerten. Nur 6 Prozent haben
schon einmal ein journalistisches Projekt uber eine Crowdfunding-Plattform
mitfinanziert. Lediglich 1 Prozent hat schon einmal ein eigenes journalistisches
Projekt auf einer Crowdfunding-Plattform zur Finanzierung ausgeschrieben

Journalistisches Rollenselbstverstindnis

Die hochste Zustimumung erhaiten Rollenbilder, die auf Vermittiung und Information
ausgerichtet sind. 86 Prozent der befragten Journalisten geht es in ihrem Beruf darum
das Publikum moglichst neutral und prazise zu informieren (53% stimmen voll und
ganz 7, 33% stimmen cher zu). Aktive politische Ziele des Journalismus (politische
Tagesordaung becinflussen und Kontrolle der Bereiche Politik, Wirtschaft und
Gesellschaft) sowie die Prisentation eigener Ansichten verzeichnen die geringste
Zustimmung.

Im Vergleich zu 2005 ist es Journalisten heute wichtiger, komplese Sachverhalte zu
erklaren und zu vermitteln (+12%), wahrend es teadenziell weniger wichtig ist,
miglichst schnell Informationen zu vermitteln (-7%). Das legt fir die Autoren der
Studie die Vermutung nahe, dass der Content wichtiger ist als der Zeitfaktor.

Der Grofteil der 1.344 befragten hauptberuflichen Journal
Mediengattungen in Deutschland arbeitet fiir Zeitschrift
(25%)

39%) oder Zeitungen

Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten
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http://prreport.de/home/aktuell/article/8407-journos-wollen-wieder-mehr-erklaeren-statt-nur-schnell-zu-sein/?L=0%252&cHash=9962dc6901864a508009a8c2e7766ac7
http://prreport.de/home/aktuell/article/8407-journos-wollen-wieder-mehr-erklaeren-statt-nur-schnell-zu-sein/?L=0%252&cHash=9962dc6901864a508009a8c2e7766ac7

Medienresonanz

Hinweis: Die Bilder sind verlinkt mit den entsprechenden Webseiten
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http://www.wuv.de/digital/lieber_suchmaschine_als_social_web_journalisten_und_das_internet

